¢ passionné

d"art & gale-

riste, il v aun

pds que peu

d"amateurs

franchissent.

Et pour cause ; |"exercice est
trés délicat, D'abord, parce
qu’il requiert des movens fi-
nanciers importants. Mais, sur-
tout, la concurrence est rude.
Pas moins de 1 500 galeries s¢
partageaient un marché estimé
4 380 millions d’euros en
2001. Du coup, la sélaction est
redoutable et laisse peu de
place aux amateurs. Une
grande majorité des galeries
crédes récemment ont mis la
clef sous la porte dans 1"année.
Pour certains passionnés, pour-
tant, la tentation est trop forte.
C'est le cas d"Agnés Trou-
blé, plus connue sous e nom
d'Agnés B. Depuis sa plus
tendre enfance, 4 Verszailles,
la styliste parisienne révait
d'art. Elle voulait d'ailleurs
devenir conservatrice de
musée. Le hasard en a décidé
autrermnent. Elle est devenue
créatrice de mode, et régne
sur une griffe intermationale-
ment connue, distribuée dans
115 boutigues dans le monde.
Qu'a cela ne tienne. Deés
1975, Agnés B couvre d’af-
fiches d'expositions les murs
de sa premicre boutique pour
femmes. Mais il lui faudra en-
core dix ans pour marir son
projet et sauter le pas. En
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trés chére
erie

Devenir galeriste d'art pour le plaisir
ou pour faire partager ses coups de cceur...
Réservé aux amateurs fortunés.

1984, ¢’est le déclic - le local
woisin de ses ateliers pansiens
est 4 louer : la Galeric do
jour Agnes B ouvre scs pories.
Phiotos, peintures, an vidéo :
cette avant-gardiste expose ses
coups de ceeur, défend des
graffiteurs, des jeunes talents,
mais aussi des grands noms
comme John Mekas ou Mas-
simo Vitali. Elle 8" offre méme
le Juxe de découvrir guelgues
stars comme Claude Levéque
et la photographe Man Goldin,
qui la quitteront. par la suite,
pour [a trés cotée galerie Yvon
Lambert. « C'est un peu éner-
vant », peste-t-clle.

Drans le milieu de 1"art, gire
styliste a des allures de han-
dicap. « Exercer plusieurs mé-
tiers & la fois reste mal vu »,
constate la PDG de 62 ans aux

boucles blondes juvéniles.
Pourtant, cette hyperactive ar-
rive 4 assurér sur tous les
fronts : elle dinge son entre-
prise, dessing deux collections
de véternents par an tout en or-
ganisant neuf expositions d’art
contemporain. Elle s"appréte
méme i créer O Salvation, sa
deuxiéme société de produc-
tion de cinéma. Seule conces-
siom : cest désormais son fils,
Etienne Bourgois, directeur
général de la « maison mére »
qui 8"occupe de la gestion quo-
tidienne de la marque.

La bagarre pour les
nouveaux tglnnh

Malgré les handicaps,
Agnés B s’en sort plutdt bien.
Meéme si I"équilibre financier
reste un objectif. « Pour

Le poids économique des
mardla:;sﬂgl'aﬂ f':'l:ngais

377 millions

d"affaires réalisé

5% : c'est

d'euros :c'est  par30des 400 e pourcentage
le chiffre galeries d'art du chiffre
d'affaires réalisé  contemporain d'affaires réalisé
en 2001 parles  qui opérent & par 'art

1399 galeries linternational. contempaorain
d'art en France. 200 d'entre dans les galeries
Plus de 3 elles ant un francaises,
milliens chiffre d'affaires  contre

d'euros : c'est  inférieur 4 30440 % en

le: chiffre 305 000 euros.  Allemagne.

Sources : Maison des artistes. Comité professionnel des galeries,

participer & la Fiac oua ["Ar-
mory Show, a New York, les
grandes foires internationales
d'art, il faut investir prés de
13000 euros. Ce qui impligue
26000 euros de ventes pour
rentrer dans ses frais, puisque
la galerie touche une com-
mission de 50 % sur les
ceuvres », explique-t-elle.

Il faut donc trouver beau-
coup de nouveaux talents. Et
c'est la foire d'empoigne
lorsque les galenes jouent de
leur notoriété afin de s"appro-
prier les artistes prometteurs
qu’elles repérent @ « Ca ne
marche pas toujours », admet
cette collectionneuse de pho-
tos qui pritc aox musées,
comme elle le fit récemment
aux Abattoirs de Toulouse
« Méme si elle vend, une ga-
lerie est toujours sur la corde
raide », reprend Agnés B. La
galerie et sa libraine d’art de-
vraient d’ailleurs démeénager
pour alléger le loyer actuel des
350 meétres carrés de la rue
Quincampoix, prés du centre
Georges-Pompidou.

La réussite est done plus ar-
tistique que financiére pour
I"&tablissement, qui [Glera ses
200 ans 'année prochaine.
o J'assume mes choix éclec-
tigues et I"ouverture au grand
public. » Le lieu, peu intimi-
dant, propose des ceuvres entre
600 et 10000 euros. « Pour
I'amour de 1"art », Agnés B fi-
nance aussi en propre les



100000 exemplaires du Point
o 'tronie, périodique hyvbride
grafuit, et réve déja a un nou-
vean projet ; la eréation d'une
fondation « 4 vocation artis-
tique et humanitaire .
Changement d’ambiance et
de décor 4 la Cosmic Galerie,
rue de Turenne 4 Paris. « Un
NOMm qui SONNE COmme une
marque », clame fiérement
Jean-Yves Hardy, son fonda-
teur. A 3% ans, le patron de la
sociéte de conseil informa-
tigue Valtech, millionnaire de
I"e-business, s est fait plaisir.
1l a ouvert en octobre demier
« g4 » galerie, avec I"objec-
tif d”« industrialiser 1'art », &
I"'américaine. Et quelle gale-
rie! Elle occupe 1000 métres
carrés d'un hitel particulier du
Marais, le quartier parisien
huppé de la eréation d"avant-
garde. Coiit de 'opération :
4,57 millions d’euros. L idée
de mettre son argent person-
nel dans une galerie d"art pour
diversifier son patrimoine a
permé il v a deux ams. Pour

RN LARARCIUREL AT THA DA TING

La styliste Agnés B. (Galerie
du mr].el.lne m:nnh! a:t:»
tique tout juste a I'équilibre.

se former 1"eeil, ce diplomé
de 1"1SG-Paris, traine a la
Biennale de Venise et dans les
grandes galeries new-yor-
kaises. « J'a dix ans pour ap-
prendre », prévoit cet admira-
teur de Frangois Pinauli.
Aszocié  Frédéric Bugada,
le directeur de la galerie, ex-
pert en Met-art et en droit des
affaires, et 4 Clandia Cargnel,

lean-Yves Ha

(Cosmic Galerie). Une

mise de fond

s personnelle

de 4,57 millions d'euros.
Et déja un succés d'estime.

venue de la galeric gencvoise
Analix avec un épais camet
d’adresses, Jean-Y ves Hardy,
en tant que « producteur
d’art », injectera dans son pro-
jet 600000 euros sur trois ans,
en frais d'exploitation et
achats d'wuvres d"art, « un
stock qui se valorisera ». Seul
le chiffre d'affaires previ-
sionnel, trop aléatoire, mangue
& son business plan.

Pour le reste, il a une idée
tréss précise de son position-
nement, Le ceeur de cible :
les collectionneurs curopéens
néophytes, dgés de 30 a
40 ans, Jean-Yves Hardy les
connait bien, il en fait partie.
I1 vient d’ailleurs d’acquérir
pour 5000 euros une vidéo de
Tobias Bernstrup, un artiste
maison, La libraire d'art
o branchée », elle, contentera
les fauchés. « Le commerce de
I"art, comme |'informatique,
utilise des raccourcis. » 11 faut
donc sélectionner des talents
médiatiques et trouver des
 SoOOps artistiques ».

En mars, la Cosmic Galeric
présentera le premier film de
la vidéaste et photographe Va-
nessa Beecroft, "une des plus
cotées sur le marché de ["an
international pour un codi
de production dépassant les
100 000 euros. Autre opératior
d'envergure : la présentatior
de trois mosaiques de 1'An.
glais Mat Collishaw gui oni
cotte 50000 euros, vendue:
20000 euras piéce.

Et ¢ca marche! En un tri-
mestre, 5 000 visiteurs ont fail
le déplacement et sept euvre:
importantes auraient &té ac-
quizes. A 1"avenir, vingt agents
d'art devraient faire la pro-
mtion des artistes, Et ce n'es
pas tout. « Actionnaire vi-
sionnaire actif », tel qu’il se
définit lui-méme, Hardy veu
diversifier son label dans l¢
design, puis 'hétellerie. Le
préalable 4 cette expansion’
Crue le chiffre d’affaires de l:
Cosmic Galenie décolle sur ur
marché de I'art au bord di
crash. Giséle Tavernier
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La demiére vague de créateurs japonais, da Junya Watanabe & Cosmic Wonder, invente une mode hautement concepiuelle, faite
de remix. d'emprunts multiples et d'une radicalité d'expression qui tranche dans le paysage international, Assurément,
la création de "Archipel n'a plus de legons & recevoir de Paris ni de Londres. La tendance pourrait méme s'inverser,

Akira Chozuka f Zucca

«Quaand ol débaird, il y a quinze ans, la mode dadt
lP\:.l.'.cr'i-'lr'.-l wiacely rrnrrr.':rr}]Jrr. i as [rressee f1 que ]n;'
rusiness allait rout bovleverser et qu'il fallait alier
dans wore autre direchion pour RE fels e r.llgl'.:!u:.'
par cefte vague déferlante. Maitenant, fe o sens
COHIE dif .¢|.lr_f€|rf |i'|¢." a dii anal & s¢ tevir sur da
plarche, [e corps pleim de biews. s Un humour
désabusé gue I'on retrouve dans les créations
&' akiza Onoroka, ancien asasant d’l s%ey ?.[l].'zke,
qui, depuis quinze ans, développe ave sérémite sa
propre marque, Zucca {plus de 30 '|'.~|:-u1||:|1.|.=su'l.
mats toujours dans le cadre du groupe de son
ancien mentor. Affectionnant les idées simples,
£ucca s'est fait une spécialité des détournements
de basiques et awtres tenues de travail.

unva Watanabe

Junya Watanabe, génie siylistique découvert el
poussé par Bei Kavakubo, présente sa premidére
collection en solo & Tokyo en 1992, avant de
défiber i Parss I'année suivante, Trés margué par le
travail de Rei Kawakubo, il s'en distingue
POUTTAND par une COnnante capacité i revisiter,
avec une innovation formelle insensée, les stvles et
époques les plus varids, en explorant 4 chague
satson des matieres ou des posibilités techniques
nouvelles. 5i ses collections féminines passent
d'un extréme a 'autre, d'une thématique futuriste
pop i des évocations néovictoriennes, sa mode
hamme, lancée en 2001, pose wn rega rd décalé er
rigourewy sur la garde-robe masculine

Tun Takahashi pour Undercover

En actobre 20602, Jun Takahashi profite lui aussi
du soutien de Rel Kawakubo pour les débuts
parisiens de sa griffe. Undercover. Ameutds par b
rumenr d'un mouvean cataclysime nippon, presse
et acheteurs sont au rendez-vous, Au programmse,
déchirures punks et déconstrectivisme matings
deffets chocs i la Galliane, Pour Takeji Hirakawa,
v fun Tiakiahashi est emblédmarigeie de fa jene sodne
japostanse. I procéde en D, sor travaal tient du
samnpling. i mixe les indes des @rres ponr oréer sont
propre sryple. Ceree génératton  de
rrentenaires, o gr’ur’mnon MTVY, ost totalement
tournde vers l'image. = [L ne faut pas perdre de vue
qua la différence des Francais les Japonais
consomment véritablerment la mode: « On croise
dies geres viétus de pied en cap en Margiela, Guee? on
Prada. Il existe chez les fewnes ume multitiade de
'ri.:;'rure.ln:l'ﬂrh: s ur&ar'nr:. I..EH'I'JH.IH.'IE.IHI'.FI.' '.'I!'II’J".I
st riche @ Tokyo; ceta mourrit Ie travail de fa
noivelle génération. » Ancien chanteur de rack,

£ ‘r'n! rsies

Tun Takahashi cultive bes poses rebelles, Eleve dela
Bunka Academy, il signe unez ligne de
T-shirts, Nowhere, avant de créer Undercover en
1994, Une griffe entre streetwear et mode de
créateur qui remporte d'emblée un énorme
succes, Ses défibés déclinent des conceprs globaux,
tatal look écossais de la ..'ag_nulr aux souliers,
vétements en fagade sur le principe des poupédes
en papier. Les shows sont outranciers, les
vitements en magasins beaucoup plus sages.
Apris des débuts dans une boutique de La aille
d'un garage dans be quartier branché d'Harajuku
4 Tokyo, Undercover est aupourd hoi distribaéd
dans 31 boutiques au [apon, mais Jun Takahashi
refuse de vendre dans les deparnment stores qui
fant le gros du business. Alors, Undercover, héros
local ou future star internationale ?

Yukinori Maeda poaer Cosmise Wonder

Au défilé coup de poing, Yukinori Maeda,
fondateur de la g,:'lﬁe Cosmic Waonder, pre'-{é'rr les
happenings, Depuis 1999, cet ancien ¢tudiant en
architecture basé 4 Osaka propose des
scénographies environnementales glacées od les
manneguins immohiles prennent la pose dans des
witements én iu_mzl:|-:|1.u:": et ahstraits. Ses mises en
scene distanciées rappellent les performances de
"artiste Vanesia Beecrofl. 5ila présentation frise
l'installation d’art, la griffe se développe par le
biais d'une ligne de jeans minimale et basique,
dans la veine Helmut Lang, Yukinori Masda hérite
du poGr de Dasyméirie, du chaos et de
I"abstraction de ses p'rr'dé\'rs.snlrﬁ. Mais, plus
reconnaissables, plus basiques et mroins wordues,
s Créalinng dtpu.\mnl les eomt INFENCEs du style
japonais.

K
Koiji Tatsuno appartient 4 cette race de dandies gqui
praticuent lewr art dans un rnf']ﬂ:n_gp: de
détachement et d'extréme concentration.
F'E'rs-l:‘rm‘l.lge i part dans le paviage de la mode
japonaise, le  créateur au  parcours &
rebondissements exerce la mode en plasticien,
Plus sculpteur que styliste, il s fait remarguer a
I"aube des années 90 avec des robes entrelacs de
tulle, Aevirs, dentelles of rubans, Des qnmpns.'iticms
Iyriques, syntheéses de technologie et de savoir-
faire arrdanal. K Tatsuno prémnle.mm an |o115
des anndes 90, des collections flirtant avec la
couture. Le créateur s'emploie awjowrd 'hui a
dessiner les contours du futur de ["honorable
maison Grés

Batsuno posir Grés

PRESENTATION DE LA COLLECTION HIVER 2003
COSMIC WIMDER DANS LINE GALERIE PARISIENNE




