¢ passionné

d'art & gale-

riste, il vaun

pas que peu

d’amateurs

franchissent.

Et pour cause ; I"exercice est
trés délicat. D abord, parce
qu'il requert des movens fi-
nanciers mportants. Mais, sur-
tout, la concurmence est rude.
Pas moins de 1 500 galerics s¢
partageaicnt un marché estimé
4 380 millions d’euros en
2000, D eoup, la sélection et
redoutable et laisse pen de
place aux amateurs. Une
grande majorité des galerics
créées récemment ont mis la
clef sous |a porte dans |"annde.
Pour cerains passionnés, pour-
tant, la tentation st trop forte.
C'est le cas d"Agnés Trou-
blé, plus connue sous le nom
d'Agnés B. Depuis sa plus
tendre enfance, & Versailles,
la styliste panisienne révait
dart. Elle voulait d*ailleurs
devenir conservatrice de
musée. Le hasard en a décidé
autrement. Elle est devenue
créatrice de mode, et régne
sur une griffe intemationale-
ment connue, distribuée dans
115 boutigues dans le monde,
Qu'a cela ne tienne, Des
1975, Agnés B couvre d'af-
fiches d’expositions les murs
de sa premére boutique pour
fermmes. Mais il lui faudra en-
core dix ans pour manr son
projet et sauter le pas. En
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trés chere
erie

Devenir galeriste d'art pour le plaisir
ou pour faire partager ses coups de cceur...
Réservé aux amateurs fortunés.

1984, c’est le déclic ; le local
voisin de ses ateliers parisiens
est & lower : la Galeric du
jour Agnés B ouvre ses portes
Photos, pemtures, art vidéo
cette avant-gardiste expose ses
coups de coeur, défend des
graffiteurs, des jeuncs talents,
mais aussi des grands noms
comme lohn Mekas ou Mas-
simo Vitali. Elle s"offre méme
le luse de éécouvrir quelques
stars comme Claude Levéque
et la photographe Nan Goldin,
qui la quitteront, par la suite,
pour la trés cotée galenie Y'von
Lamberi. « C'est un peu éner-
vant i, pesie-t-clle.

Dans le milieu de 1art, éire
styliste a des allures de han-
dicap. « Exercer plusieurs mé-
tiers 4 la fois reste mal vu »,
constate la PDG de 62 ans aux

Le poids

boucles blondes juvéniles.
Pountam, cette hyperactive ar-
rive & assurer sur tous les
fronts : elle dinge son entre-
prise, dessine deux collechons
de vétements paran tout en or-
ganisant peul expositions d"ar
contemporain, Elle s apprite
méme & créer O Salvation, sa
deuxieme societe de produc-
tion de cinéma. Seule conces-
sion ; ¢ est désormais son fils,
Etienne Bourgois, directeur
général de la « maison mére »
g &"occupe de 1a pestion guo-
tidienne de la marque.

La bagarre pour les
nouveaux talents
Malgré les handicaps,
Agnés B s"en sort plutdd bien,
Méme si 1"équilibre financier
reste un objectif « Pour

économique des
marchands d'art francais

377 millions d'affaires néalisé 5 % ! C'est
d'euros :c'est  par30des 400 e pourcentage
le chiffre galeries d'art du chiffre
d'affaires réalisé  contemporain daffaires réalisé
en 2001 parles  qui opérent a par I'art

1399 galeries l'international. contemparain
d'art en France. 200 d'entre dans les galeries
Plus de 3 elles ont un francaises,
millions chiffre d"affairec  contre

d'euros : c'est  inférieur A 30440 % en
le chiffre 305 000 euros. Allermagne.

Sources : Maison des artistes. Comité professionnel des galeries.

participer i Ia Figc ou d I"Ar-
mory Show, & New York, les
grandes foires intemationales
d'art, il Faut investir prés de
13000 enros. Ce qui implique
26000 euros de venies pour
rentrer dans ses frais, puisquc
la galerie touche une com-
mission de 50 % szur les
ceuvres », explique-t-¢lle

11 faut donc trouver beau-
coup de nouveaux talents. Et
c'est la foire d'empoigne
lorsque les galeries jouent de
leur notoriété afin de <" appro-
prier les artistes prometicurs
qu'elles repdrent @ « Ca ne
marche pas towjours », admet
cette collectionneuse de pho-
tos qui préte aux musces,
comme elle le fit récermment
aux Abattoirs de Toulouse.
o Méme @ elle vend, une ga-
lerie est toujours sur la corde
raide », reprend Agnés B. La
palerie el sa librawic d'an de-
vraient d'ailleurs déménager
pour alléger le lover actuel des
350 métres camres de la rue
Cuincampoix, prés du centre
Georges-Pompadou.

La réussite est done plus ar-
tistique que financiére pour
I'établissement, qui étera ses
20 ans "année prochaine.
« J"assume mes choix éclec-
tiques ¢t |"ouverture ou grand
public. » Le liew, peu intimi-
dant, propose des ceuvres entre
&00 et 10000 euros. « Pour
I"'amour de |"art », Agnés B fi-
nance aussi en propre les



| 00000 exemplaires du Point
d ‘ironie, péniodique hybride
gratuit, et réve déja i un nou-
veau projet : la création d'une
fondation « & vocation arnis-
tique ¢t humanitaire s,
Changemsnt d"ambiance et
de décor & la Cosmic Galerie,
rue de Turenne 4 Paris. « Un
NOM Qui SONne Comme une
marque », clame figrement
Jean-¥ves Hardy, son fonda-
teur, A 38 ans, le patron de la
societé de conseil informa-
tigue Valtech, millionnaire de
I"e-business, s"est fait plaisir.
Il a ouvert en octobre demier
« ga » galerie, avec I'objee-
if d'w industrialiser I'art », &
I*américaine. Et quelle gale-
rie! Elle occupe 1 000 métres
carrés d"un hitel particulier du
Marais, le quartier parisien
huppé de la création d"avant-
garde. Coit de I"'opération :
4,57 millions d"euros. L idée
de mettre son argent person-
nel dans une galenie d’an pour
diversifier son patnmoing a
germé il ¥ a deux ans. Pour

i

u.-n.-. AR LA

Iste B. iﬁllerk
B e Uns rssie artle:
tique tout juste a | équiibn!.

s¢ former 1'ceil, ce dipldmé
de 1'ISG-Paris, traine & la
Bicnnale de Venise et dans les
grandes galeries new-yor-
kaises. « J'm dix ans pour ap-
prendre », prévoit cet admira-
teur de Frangois Pinault.
Associé i Frédéne Bugada,
le directeur de la galenie, ex-
pert en MNet-art et en droit des
affaires, et & Clandia Cargnel,

Jean-Yves I'I.lrdg
(Cosmic Galerie). Une

mise de fonds

personnelle

de 4,57 millions d'euros.
Et déja un succés d'estime.

venue de la galene genevoise
Analix avec un épais camet
d"adresses, Jean-Y ves Hardy,
en tant qus « productcur
d"art », injectera dans son pro-
jet 600000 euros sur rois ans,
en frais d'exploitation et
achats d'uvres d*an, « un
stock qui se valorisera ». Seul
le chiffre d'affaires prévi-
sionnel, trop aléaloine, mangue
i son business plan.

Pour le reste, il a une idée
trés précise de son position-
nement. Le caeur de cible :
les collectionneurs suropéens
néophytes, igés de 30 4
40 ans. Jean-Ywves Hardy les
connait bien, il en fait partie.
1l wient d*ailleurs d'acquérir
pour 5000 curos une vidéo de
Tobias Bernstrup, un artiste
maison. La libraine d'art
« branchée =, elle, contenteéra
les fauchés. « Le commerce de
I*art, comme 1'informatique,
utilise des racoourcis. » [1 faut
donc sélectionner des talents
médiatiques et trouver des
« SCOOPS artistiques »,

En mars, la Cosmic Galene
présentera le premier film de
la vidéaste et photographe Va-
nessa Beeeroft, 'une des plus
cotées sur le marché de I'an
international pour un cotl
de production dépassant les
100000 euros, Autre opération
d’envergure ; la présentation
de trois mosaiques de I"An-
glais Mat Collishaw qui om
colité 50000 euros, vendues
20000 euros pigce.

Et ¢ca marche! En un tri-
mestre, 5 000 visiteurs ont fanl
le déplacement et sept ceuvres
imporiantes auraient gié ac-
quises. A |"avenir, vingt agents
d*art devraiem faire la pro-
mation des artistes. Bt ce n’es
pas tout. « Actionnaire vi
sionnaire actif », tel qu'il st
définat lm-méme, Hardy veu
diversifier son label dans le
design, puis I"hbtellerie. Le
préalable 4 cette expansion’
Que le chiffre d"affaires de L
Cosmic Galenie décolle sur ur
marché de 1"art au bord du
crash. Giséle Tavernier



